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Abstract 

 

The Quran transcends its role as a primary source of legislation and ethics in 
Islam to present a comprehensive media discourse characterized by precision, 
persuasion, and powerful impact. This discourse is clearly manifested in the 
stories of the prophets through their discourse. Media discourse is defined as 
the method of transmitting information, ideas, and messages from the sender 
to the receiver using various communicative means, including eloquent 
language and rhetorical techniques. The research problem lies in addressing 
the following questions: How does the Quran employ media discourse in the 
story of Prophet Shu‘ayb (peace be upon him) to convey its religious and social 
message? What rhetorical and media strategies are used to achieve influence 
and persuasion? Therefore, this study seeks to provide an analytical perspective 

on the unique media discourse in the Quran by examining the story of Prophet 
Shu‘ayb and his dialogue with his people regarding monotheism, the warning 
against polytheism, the prohibition of fraud in weights and measures. 
Additionally, the study aims to identify the key rhetorical and linguistic 
techniques employed in this Quranic discourse, which continue to serve as a 
source of inspiration for preachers today. The research adopts a descriptive-

analytical methodology to examine the Quranic texts related to the story and 
to analyse their linguistic and rhetorical strategies. Researchers have found 
that Prophet Shuayb's discourse to his people skilfully combined emotional and 
rational appeals, employing both motivational and cautionary approaches. It 
was characterized by message clarity, logical reasoning, gradual progression, 
and adaptability in message delivery. Among the persuasive techniques utilized 
were: reminders of divine blessings, rational arguments, motivational and 
deterrent elements, and strategic repetition for emphasis. The study 
recommends more efforts to further explore the merits and characteristics of 
Quranic media discourse in other Quranic narratives. This will contribute to 
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developing a comprehensive framework for understanding Quranic 
communicative approaches. 
 
Keywords: Media, Discourse, Narratives, Rhetorical, Persuasion. 

 

تقديم  إلى  الإسلام  في  والأخلاق  للتشريع  رئيسًا  مصدراً  الكريم كونه  القرآن  يتجاوز 
الخطاب  هذا  ويتجلى  التأثير.  وقوة  والإقناع  بالدقة  يتميز  متكامل  إعلامي  خطاب 

يعُرَّف الخطاب الإعلامي بأنه أسلوب   .بوضوح في قصص الأنبياء من خلال خطاباتهم
اتصالية  وسائل  المتلقي باستخدام  إلى  المرسل  والرسائل من  والأفكار  المعلومات  نقل 
متعددة، تتضمن اللغة الفصيحة والأساليب البلاغية المختلفة. وتكمن مشكلة البحث 

  لخطاب الإعلامي ل  الإجابة عن تلك التساؤلات حول كيفية توظيف القرآن الكريم   في

 ونوعية تلكفي قصة نبي الله شعيب عليه السلام لإيصال رسالته الدينية والاجتماعية،  
يسعى . لذلك  لتحقيق التأثير والإقناع  التي استخدمها  والإعلاميةالأساليب البلاغية  

الكريم من  القرآن  الفريد في  البحث إلى تقديم رؤية تحليلية للخطاب الإعلامي  هذا 
التوحيد،   - عليه السلام -خلال دراسة قصة نبي الله شعيب   وحواره مع قومه حول 

والتحذير من الشرك، والنهي عن الغش في المكيال والميزان، وما يترتب على ذلك من 
 الوقوف على أبرز الوسائل البلاغية واللغوية التي عقاب وعذاب إلهي. كما يهدف إلى 

استخدمها القرآن الكريم في خطابه الإعلامي، مما جعله مصدر إلهام مستمر للدعاة 
يعتمد البحث على المنهج الوصفي التحليلي حتى اليوم.    والخطباء في العالم الإسلامي 

والبلاغية.   اللغوية  أساليبها  وتحليل  بالقصة،  المرتبطة  القرآنية  النصوص  وجد لدراسة 
الباحثون أن خطاب شعيب عليه السلام لقومه يجمع بين العاطفة والمنطق، والترغيب 
الرسالة إلى  والتدرُّج والمرونة في توصيل  والعقلانية  الرسالة،  والترهيب، واتسم بوضوح 
والحجج  بنعم الله،  التذكير  عليها:  اعتمد  التي  الإقناع  أساليب  بين  من  وكان  قومه. 

والترهيب، وأسلوب التكرار بغرض التأكيد. يوصي الباحثون بضرورة العقلية، والترغيب  
مواصلة الجهود التي تسعى للكشف عن مزايا وخصائص الخطاب الإعلامي القرآني في 
القرآني  لبناء صورة متكاملة عن الخطاب الإعلامي  الكريم  القرآن  مواضع أخرى من 

 بصورة شاملة. 
 . الخطاب، القصص، البلاغية، التأثيرالإعلامي،    الكلمات المفتاحية: 

 ملخص البحث 
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 المقدمة 
 في مختلف مناحي الحياة للتفكر والتدبر، ويزخر بدواعي التأمل  القرآن الكريم مصدراً ثريًا  لقد كان ولا يزال  

 ,Moll Y, 2020; Al-Qaradawy) بكل ما تشمله اليوم من علوم ومعارف توصل إليها الإنسان عبر الزمن  

من المرسِل   الإقناع، والتأثيرو ، ومن بين هذه الجوانب يبرز الخطاب الإعلامي بوصفه وسيلة للتبليغ،  (2000
يزخر بالأساليب البلاغية، والتواصلية،    . فالقرآن، باعتباره خطابًا موجّهًا للبشر(2007إلى المستقبِل )شومان،  

 .  (Kanaker et al., 2024)  التي تناظر ما يعُرف في العصر الحديث بوسائل الإعلام
نموذجًا متفردًا في بناء الخطاب الإعلامي القيمي والهادف، ومن أروع   فنصوص القرآن الكريم تمثل

 عبر أحداث حقيقيةمن الخالق عز وجل إلى عباده  الخطاب القصصي الذي يُجسّد الرسائل الإلهية  يبرز  تجلياته  
وتأتي قصة نبي الله .  (Al-Qaradawy, 2000)تبقى ماثلة أمام الخلق إلى أن يرث الله الأرض ومن عليها  

شعيب عليه السلام بوصفها أنموذجًا ثريًا يجمع بين عناصر الخطاب الإعلامي من حيث وضوح الرسالة، 
 مع الرسالة.   تنوعّ الوسائل، وتفاعل المتلقين 

هذا المقال إلى استقراء أبعاد الخطاب الإعلامي في القرآن الكريم من خلال يسعى الباحثون في    
، في إطار قصة نبي الله شعيب عليه السلام كما وردت في القرآن الكريم   أساليبه، وأهدافهو تحليل بنية الخطاب،  

 والتواصل الإعلامي. لمفاهيم الحديثة في علوم الإعلام  ا  وذلك في ضوء
 

 البحث   مشكلة
تتجلى أهمية الخطاب الإعلامي في القرآن الكريم في إظهار أساليب الإقناع والحوار والتأثير التي يتبعها القرآن 

على حتى اليوم. و   مما جعله مصدر إلهام مستمر للدعاة والخطباء في العالم الإسلاميالكريم للتأثير في المتلقي،  
 ;Kanaker et al., 2024)  الرغم من كثرة الدراسات التي تناولت الخطاب القرآني من الناحية البلاغية والدعوية 

Othman et al., 2022)  قصة شعيب عليه السلام في  و عامة  ، إلا أن الجانب الإعلامي في القصص القرآني
  .متكاملا اإعلامي  خطابا باعتباره خاصة لم يحظ بدراسة متعمقة تُبرز خصائصه وأساليبه وتأثيره  

التي تميز خطاب شعيب عليه  ما الخصائص الإعلامية  :في التساؤلات التالية مشكلة البحث وتكمن
ما   لقومه؟  الانحرافات الأخلاقية والاقتصادية يف استطاع هذا الخطاب أن يواجه؟ وكالسلام في القرآن الكريم 

هذه الدراسة   الباحثون  سعى ي  ذاوالتأثير عليهم؟ ل   التي استخدمها شعيب في مخاطبة قومه  الأساليب الإقناعية
في قصة نبي الله شعيب عليه السلام في القرآن   وتحليل الخطاب الإعلامي القرآنيالبحثية  الفجوة    تلك إلى سد  
 الكريم.
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 أهداف البحث 
يسعى الباحثون من خلال هذه الدراسة التحليلية للخطاب الإعلامي في قصة نبي الله شعيب عليه السلام 

 إلى تحقيق هدفين رئيسين؛ هما: 
 تحديد خصائص الخطاب الإعلامي في دعوة نبي الله شعيب عليه السلام.  .1
 تعيين أساليب التأثير والإقناع التي اتبعها نبي الله شعيب عليه السلام في خطابه لقومه.  .2

 
 أسئلة البحث 

 الإجابة عن التساؤلات الآتية:إلى  في هذه الدراسة  يسعى الباحثون 
 ما خصائص الخطاب الإعلامي في دعوة شعيب عليه السلام لقومه؟. 1
 . ما أساليب التأثير والإقناع التي اتبعها شعيب عليه السلام في خطابه لقومه؟ 2

 
 منهج البحث 

يعتمد الباحثون في هذه الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي في رصد وتحليل خصائص الخطاب الإعلامي 
في قصة نبي الله شعيب عليه السلام من خلال دراسة وتحليل آيات القرآن الكريم التي تناولت هذه القصة 

 ء.من بعض سور القرآن الكريم؛ وهي: سورة هود، وسورة الأعراف، وسورة الشعرا
 

 في القرآن الكري   لخطاب الإعلامي الإطار النظري ل
بأنه أسلوب تواصلي هادف، يستخدم لغة الإقناع والحجة والبيان لتوجيه  الخطاب الإعلامي القرآني يعُرَّف

 ، مع مراعاة الفروق الفردية والثقافية)Othman et al., 2023 ;, 2022Abdul Jabbar(  الناس نحو الحق والخير 
(Abdelhamid & Yahaya, 2023)الخطاب ويتميز هذا  والشفافية  القرآني   .  حال مع    ، ومراعاةبـالوضوح 

و المخاطبَين بين  ،  والعاطفةاستخدام  الجمع  والترهيبالعقل  الترغيب  بين  والتوازن  العرض ،  في  والتدرج   ،
(Abdullah & Huda, 2022) . 

 ديثةالحعلامية  الإنظريات  بعض الأشار بعض الباحثين إلى أن الخطاب القرآني يتقاطع مع  وقد    
مثل(2012)جبارة،   الإقناع  :،  ت رسطو،  لأ  Persuasion Theory  نظرية  الاتصال   التي  علم  تطويرها في 

التفاعليو   .ثالحدي الحوار  و 1981باختين،  )لـ  Dialogue Theory  نظرية  الاستخدامات (.  نظرية 
(، حيث يلبي الخطاب القرآني حاجات 1974كاتز،  )   Uses and Gratifications Theory اعاتبوالإش

(. ويرى الباحثون أن تلك النظريات الثلاث تؤسس للإطار النظري 2007للمتلقين )شومان،    روحية وعقلية
 لهذه الدراسة. 
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 الإطار العام لقصة نبي الله شعيب عليه السلام 
آنذاك  هي قبيلة عربية اشتهرت  مدين  و   .مدين  قوم   عيب عليه السلام إلىبعث المولى سبحانه وتعالى نبيَّه ش

دعوة الوقد تميزت    (. 1991بينهم )الزحيلي،    في المعاملات التجارية  الميزانتطفيف  لغش في الكيل و لفساد وابا
الدعوة إلى المتمثل في: دي ائ بخطاب متكامل اشتمل على البُعد العقعليه السلام شعيب  التي قدمها نبي الله 

. فورد قول الله النهي عن الفساد المالي والظلم الاجتماعي  المتمثل في:  التوحيد، والبُعد الأخلاقي والاقتصادي
 أوفوا الكيل ولا تكونوا من المخسرين وزنوا بالقسطاس المستقيم.﴿ السلام:  تعالى على لسان شعيب عليه  

فآمن   .( 18٣- 181  :الشعراء)القرآن.    ﴾ولا تبخسوا الناس أشياءهم ولا تعثوا في الأرض مفسدين  
بعض قومه، وكفر معظمهم، فجاءهم عذاب الله بغتة عقابا لهم على كفرهم، ونجا شعيب ومن آمن معه 

. وقد كان نبي الله شعيب عليه السلام فصيح اللسان بليغ البيان، يُحسن عرض الحجة، (2001  ،)الطبري
ويتحلى بأسلوب رائق وحسن بيان فائق ومنطق عقلاني راجح، لذلك لقَّبه العلماء والمفسرون بخطيب الأنبياء 

 . (1998،  ابن كثير)
 

 عناصر الخطاب الإعلامي في قصة نبي الله شعيب 
( هي: المرسِل، والرسالة، 2022تتكون بنية الخطاب الإعلامية من خمسة عناصر أساسية )علي وعجوة،  

. وبالنظر إلى عناصر الخطاب الإعلامي في (Kevin Howley, 2008)والوسيلة، والمتلقي، والتغذية الراجعة  
أن:   السلام نجد  عليه  المرسِل: هو شعيب  1قصة نبي الله شعيب  السلام،  (  تعالى:  عليه  كَذَّبَ ﴿يقول 

لَكُمْ رَسُولٌ أمَِينٌ  إِنّيِ  تَـتـَّقُونَ  أَلَا  شُعَيْبٌ  لَهمُْ  قاَلَ  إِذْ  الْمُرْسَلِيَن  مَدْيَنَ  –176الشعراء:  )القرآن.  ﴾أَصْحَابُ 
178 .) 

نْ إلََِٰهٍ :  ( الرسالة: هي الدعوة إلى التوحيد والنهي عن الظلم والفساد، يقول تعالى2 ﴿اعْبُدُوا اللَََّّ مَا لَكُم مِّ
أَشْيَاءَ  النَّاسَ  تَـبْخَسُوا  وَلَا  وَالْمِيزاَنَ  الْكَيْلَ  فأََوْفُوا  رَّبِّكُمْۖ   مِّن  بَـيِّنَةٌ  جَاءَتْكُم  قَدْ   هُمْ﴾غَيْرهُُۚ  

 (. 85الأعراف:  )القرآن.  
( الوسيلة: هي اللغة البليغة التي تعتمد على الأساليب البلاغية كالتكرار والسرد القصصي والترغيب والترهيب ٣

 والحجج المنطقية التي تعزز الإقناع، كما سيأتي بيانه في السطور القادمة. 
وَألَى مَدْيَنَ ﴿( أما المتلقي فهم قوم مدين الذين انتشر فيهم الفساد الاقتصادي والأخلاقي، يقول تعالى:  4

بًا ﴿قاَلُوا أما نوعية هذا المتلقي فتتجلى في قوله تعالى على لسانهم:  (. 85الأعراف: )القرآن.  ﴾أخَاهُم شُعَيـْ
(. فهم 87هود:  )القرآن.    يَا شُعَيْبُ أَصَلَاتُكَ تَأْمُرُكَ أَن نَّتْركَُ مَا يَـعْبُدُ آبَاؤُنََ أوَْ أَن نّـَفْعَلَ في أمَْوَالنَِا مَا نَشَاءُ﴾ 

 منكرون يستهزؤون بالرسالة.  قوم
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يا شعيب ما نفقه كثيرا ﴿( وأخيرا التغذية الراجعة: المتمثلة في التفاعل السلبي ورفض قومه للرسالة فقالوا:  5
(. فكانت العاقبة أن جاءهم العذاب جزاء إنكارهم 91)القرآن. هود:    ﴾مما تقول وإنَ لنراك فينا ضعيفا

 ( 91الأعراف: )القرآن.    ﴿فأََخَذَتْهمُُ الرَّجْفَةُ فأََصْبَحُوا في دَارهِِمْ جَاثِِيَن﴾تعالى:  وصدهم، فقال  
 

 نتائج البحث 
بناء على الدراسة الوصفية التحليلية التي أجراها الباحثون لبنية الخطاب الإعلامي الذي تبناه نبي الله شعيب 
عليه السلام في دعوة قومه من خلال الآيات القرآنية التي تناولت هذه القصة في سورة الأعراف وسورة هود 

الدراسة: ما خصائص الخطاب الإعلامي في   وسورة الشعراء، توصل الباحثون إلى إجابة السؤال الأول لهذه
دعوة شعيب عليه السلام لقومه؟ والسؤال الثاني: ما أساليب التأثير والإقناع التي اتبعها شعيب عليه السلام 

 في خطابه الإعلامي لقومه؟ كما يلي: 
 

 لقومه   خصائص الخطاب الإعلامي في دعوة شعيب عليه السلامأولا:  
بالحجج لقومه  شعيب عليه السلام  من نبي الله    الإعلامي   طاب الخاتسم  : حيث  الحجة العقلية والمنطقية (1

المنطقية  العقلية   السليمةالردود  الفطرة  أَخَاهُمْ ﴿  :، كما في قوله تعالىفي الإنسان   التي تخاطب  مَدْيَنَ  وَإِلَىَٰ 
نْ إلََِٰهٍ غَيْرهُُ وَلَا تنَقُصُوا الْمِكْيَالَ وَالْمِيزاَنَ إِنّيِ  بًا قاَلَ يَا قَـوْمِ اعْبُدُوا اللَََّّ مَا لَكُم مِّ  أرََاكُم بِخَيْرٍ وَإِنّيِ أَخَافُ شُعَيـْ

يط هنا يبدأ شعيب خطابه بتقرير التوحيد، ثم ينتقل إلى (.  84الأعراف:  )القرآن.    ﴾عَلَيْكُمْ عَذَابَ يَـوْمٍ مُُِّّ
 .والتحذير من العذاب  العقلاني  لتجاري، مستندًا إلى المنطقمعالجة الانحرافات الأخلاقية في التعامل ا

إلى الخطاب الإعلامي في دعوة نبي الله شعيب عليه السلام هو وضوح دعوته الوضوح: ومن أهمِّ ما يميز   (2
التوحيد وإصلاح أحوالهم الاقتصادية والاجتماعية، فقد كانت دعوته عليه السلام مباشرة دون تردد أو التباس. 

نْ إِلََٰهٍ غَيْرهُُۚ  قَدْ جَاءَتْكُم بَـيِّنَةٌ مِّن رَّبِّكُمْۖ  فأََوْفُوا  يقول الله تعالى على لسان شعيب:   ﴿اعْبُدُوا اللَََّّ مَا لَكُم مِّ
 ( 85الأعراف:  )القرآن.    الْكَيْلَ وَالْمِيزاَنَ﴾

( التركيز على القيم والمبادئ: فقد كان خطاب شعيب يقوم على قيم العدل، والأمانة، والتوحيد، والإصلاح. ٣
لاحترام حقوق الآخرين ورفض الفساد هي قيم أساسية في الخطاب الإصلاحيّ.   حيث إن تلك الدعوة الصريحة 

 . (85:  دهو )القرآن.    ﴾وَلَا تَـبْخَسُوا النَّاسَ أَشْيَاءَهُمْ وَلَا تَـعْثَـوْا في الْأَرْضِ مُفْسِدِينَ ﴿  : يقول تعالى
 ( المرونة: فلم يكن خطاب شعيب جامدًا تصادميا، وإنما اتسم بالمرونة في الحوار مع قومه، يقول تعالى:4

اسْتَطعَْتُ﴾  مَا  الْإِصْلَاحَ  إِلاَّ  أرُيِدُ  إِنْ  عَنْهُۚ   أَنْهاَكُمْ  مَا  إِلَىَٰ  أخَُالفَِكُمْ  أَنْ  أرَيِدُ   ﴿وَمَا 
 لهم، ويظهر نيَّته الإصلاحية وعدم الرغبة في السيطرة وفرض رغبته.   ( مما يبين احترامه88هود:  )القرآن.  

( التدرُّج: حيث بدأ شعيب بدعوتهم إلى التوحيد، ثم انتقل إلى إصلاح سلوكهم الاقتصادي والاجتماعي 5
نْ إلََِٰهٍ غَيْرهُُ... وَأوَْفُوا الْكَيْلَ وَالْمِيزاَنَ بِالْقِسْطِ﴾بتدرُّج، يقول تعالى:   . )القرآن   ﴿يَا قَـوْمِ اعْبُدُوا اللَََّّ مَا لَكُم مِّ
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. وهذا التدرج في إصلاح العقيدة أولا، ثم إصلاح المعاملات الاجتماعية يعد من أصول (85-84هود:  
 الخطاب التربوي فضلا عن الخطاب الإعلامي. 

 
 لقومه   أساليب الإقناع والتأثير في خطاب شعيب عليه السلامثانيا:  

وسيلة لربط الناس بالخالق وتليين ( التذكير بنعم الله وفضله: إن التذكير بنعم الله التي لا تعد ولا تحصى  1
تُم قلَِيْلًا فَكَثّـَركَُم﴿لاستقبال دعوته والاستجابة لها. يقول تعالى:  القلوب  )القرآن. الأعراف:  ﴾وَاذكُْرْوا إذْ كُنـْ

(، يذُكِّرُهم شعيب بنعمة الله عليهم أن جعل لهم قوة بكثرة عددهم بعد أن كانوا قلة مستضعفة. وقوله 86
( أي خير في معيشتكم وسعة في رزقكم وهذا من فضل الله 84)القرآن. هود:    ﴾ إنّيِ أراكُم بِخَيْرٍ ﴿تعالى:  
 عليكم.

( الترغيب: حيث دعا شعيب عليه السلام قومه إلى الاستغفار والتوبة إلى الله عز وجل، وذكَّرهم أن الله 2
وَاستغفروا   ﴿ سبحانه وتعالى رحيم يغفر ذنوبهم ويقبل توبتهم. يقول تعالى على لسان شعيب عليه السلام:  

 ( 90)القرآن. هود:  ﴾ربكم ثم توبوا إليه إنَّ رَبِّّ رحيمٌ ودود
( الترهيب والتحذير من عاقبة الأمم السابقة: فاستخدم أسلوب التهديد بعذاب الله لكونه وسيلة رادعة 2

للمنكرين منهم، فذكّرهم بعاقبة المنكرين ممن سبقهم، تلك الأمم التي كذَّبت بآيات الله فجاءها العذاب بغتة 
وَيَـقَومِ لا يِجْرمَِنَّكُم شَقَاقِي أن يصيبكم مثل ما أصاب قوم نوح أو قوم هود ﴿وهو لا يشعرون، يقول تعالى:  

إنّيِ أخاف عليكم عذاب ﴿ (، ويقول تعالى:  90)القرآن. هود:    ﴾ أو قوم صالح وما قوم لوط منكم ببعيد 
 (. 84)القرآن. هود:    ﴾يومٍ مُّيط

 ﴾ ولولا رهطك لرجمناك﴿( المناظرة بالحجة والبرهان: إذ يرد عليهم بأسلوب عقلاني رصين عندما قالوا له:  ٣
( وقد بين لهم 92)القرآن. هود:    ﴾يا قوم أرهطي أعزُّ عليكم من الله﴿(، فأجابهم بقوله:  91)القرآن. هود:  

وما أسألكم عليه من أجر إن أجري ﴿ شعيب أنه لا ينتظر منهم مقابلا أو أجراً على دعوته، يقول تعالى:  
 (. 180)القرآن. الشعراء:    ﴾إلا على رب العالمين

( الإقناع بالقدوة: إن مرسِل الخطاب الإعلامي إن لم يكن قدوة في حمل الرسالة التي يريد إيصالها إلى المتلقي 4
فلن تجد رسالة صدىً في نفوس المتلقي. وعلى العكس من ذلك، فإن كون المرسِل قدوة للمتلقي يجعل لرسالته 

﴿وَمَا أرَيِدُ أَنْ أُخَالفَِكُمْ إِلَىَٰ مَا أَنْهاَكُمْ عَنْهُۚ  ال لهم:  وقعًا وأثرا في المتلقي. لذا بينَّ شعيب عليه سلم ذلك فق
 ( 88هود: )القرآن.    إِنْ أرُيِدُ إِلاَّ الْإِصْلَاحَ مَا اسْتَطَعْتُ﴾ 

( النداء العاطفيّ: ذلك النداء )يا قومِ( الذي تكرر في قصة شعيب، يحمل دلالة واضحة تبين رغبته الصادقة 5
في النصح والإرشاد والإصلاح عن طريق التقرُّب إلى قومه بأسلوب عاطفي يذكِّرهم بأنه واحد منهم، يريد 

 لهم الخير وهو لهم نَصح أمين. 
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( التكرار: يعد التكرار سمة مميزة للخطاب القرآني بصورة عامة بهدف التأكيد على أمور بالغة الأهمية وتمثل 6
ركنا رئيسا ينبغي على المتلقي الالتفات إليه، وقد ورد ذلك في خطاب نبي الله شعيب عليه السلام لقومه. 

ويا قوم ﴿ ( ثم كرَّر في الآية التالية:  84)القرآن. هود:    ﴾ولا تنقصوا المكيال والميزان ﴿من ذلك قوله تعالى:  
 (، وهذا التكرار تأكيد على الأهمية البالغة لهذا الأمر. 85)القرآن. هود:   ﴾ أوفوا المكيال والميزان بالقسط

التوكيد عدة مرات في خطاب شعيب عليه السلام لقومه، 7 التوكيد: تكرر استخدام أساليب  ( أساليب 
كأسلوب القصر، والتقديم والتأخير، واستخدام الحرف الزائد للتوكيد، وحروف التوكيد الناسخة وغيرها، مما 

نفو  يبثها في  أن  السلام  عليه  أراد شعيب  التي  التأكيد  طياته عوامل  الثقة يحمل في  فيهم  ليبعث  قومه  س 
)القرآن. الشعراء:   ﴾ إنّيِ لكم رسول أمين﴿ والطمأنينة. من ذلك قوله تعالى على لسان شعيب عليه السلام:  

تعالى:  178 وقوله  إلا لله﴿(.  الحكم  هود:   ﴾إن  تعالى:  87)القرآن.  وقوله  إلاه غير﴿(.  من  لكم   ﴾ما 
 (. 85)القرآن. الأعراف:  

 
 الخاتمة

الخطاب الإعلامي القرآني نظام تواصلي إلهي مُُّكَم، يجمع بين الإقناع العقلي والاستمالة العاطفية، باستخدام 
سعى الباحثون في   أدوات بلاغية وحجج منطقية، بهدف هداية الإنسان وإصلاح المجتمع وفق المنهج الرباني.

الدراسة إلى استكشاف عناصر الخطاب الإعلامي في قصة نبي الله شعيب عليه السلام وخصائصه  هذه 
والأدوات الخطابية التي استخدمها شعيب عليه السلام لمخاطبة قومه. وجد الباحثون أن الخطاب الإعلامي 

طق، والترغيب والترهيب، واتسم بوضوح الرسالة، لنبي الله شعيب عليه السلام لقومه قد جمع بين العاطفة والمن
 في توصيل الرسالة إلى قومه، والتركيز على قيم العدل والأمانة والإصلاح. والعقلانية والتدرُّج والمرونة  

كما وجد الباحثون أن الخطاب الإعلامي لنبي الله شعيب عليه السلام قد اعتمد على عدة أساليب   
ومؤثرات بغرض تحقيق الإقناع لقومه لاتباع الرسالة؛ من بينها: التذكير بنعم الله سبحانه وتعالى عليهم، ثم 

راجعوا عن ذنوبهم، ثم تارة أخرى يحاول أن مُّاولة ترغيبهم وإغرائهم برحمة الله وقبوله توبتهم إن هم تابوا إليه وت
يرهبهم من خلال تذكيرهم بعذاب الله الذي حلَّ بالأمم السابقة بسبب تكذيبهم وإنكارهم، كما استخدم 
شعيب عليه السلام الحجج العقلية والردود المنطقية في حواره مع قومه مخاطبا الفطرة الإنسانية فيهم، كما 

ستثارة العاطفة التي تربطه بهم فدعاهم بما يقربه منهم، واستخدم كذلك أسلوب حاول استمالتهم من خلال ا
التكرار الذي يهدف إلى التأكيد على أمور تمثل أهمية بالغة للمتلقي، كما استخدام تنوعا من أساليب التوكيد 

 التي تؤكد وترسخ دعوته في مُّاولة لإزالة الشك وبث اليقين في نفوسهم. 
يوصي الباحثون بضرورة مواصلة الجهود التي تسعى للكشف عن مزايا وخصائص الخطاب الإعلامي 
 القرآني في مواضع أخرى من القرآن الكريم لبناء صورة متكاملة عن الخطاب الإعلامي القرآني بصورة شاملة. 
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 نفي 
لن تكون مسؤولة عن أي خسارة    مجلة الدراسات الإسلامية العالمية  :الآراء الواردة في هذه المقالة هي آراء المؤلف. القناطر 

 استخدام مضمون هذه المقالة.  سبب بأو ضرر أو مسؤولية أخرى 
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